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按照以往经验，每年三四月份是

中国电影市场的常规淡季，需要以好

莱坞大片为代表的进口影片来补充。

但今年，目前仅有《功夫熊猫 4》和《哥

斯拉大战金刚 2：帝国崛起》两部好莱

坞进口片定档待映，不管是在体量还

是数量上都无法满足市场需求。

好在近几年日本动画的亮眼表现

让市场有了新选择。去年三四月份，

《铃芽之旅》和《灌篮高手》先后上映，

分别产出了 8.07 亿元和 6.6 亿元票房，

创下了日本动画电影在中国市场票房

前二的成绩。而今年，有四部日本进

口动画定档在三四月份，在一定程度

上缓解了“片荒”。

在记者的采访中，来自市场端的

电影从业者们普遍对今年的日本进口

动画票房有更大期待。影院经理张诚

表示，今年四部日本动画一部在清明

档，一部在 4 月的周末，两部目标五一

档，相较去年的《铃芽之旅》和《灌篮高

手》市场空间更大，“4 月以宫崎骏的动

画开头，还以宫崎骏的动画结尾，日漫

迷有眼福了，目前‘五一’假期还没有

大体量影片定档，希望这两部日本动

画能有更好表现，带热档期市场。”

日本动画电影的优势是有比较稳

定的受众群体、粉丝黏性较高，但缺点

是粉丝总体规模有限，影片“破圈”门

槛较高，虽能丰富观众的观影选择，对

市场起到补充作用，但很难带热大盘

或独自支撑一个带假档期。

体现到影片的票房走势上来说，

往往前三天或首周末票房较高，但较

难形成广泛传播的社会效应，票房持

续性一般，很难像《哪吒之魔童降世》

《熊出没》系列、《长安三万里》等国产

动漫一样破 10 亿并成为现象级爆款。

在市场专家罗天文看来，日本动

画电影想要在国内电影市场票房更进

一步，能否通过宣传营销“破圈”是关

键。他表示，大多数日本动画电影都

是以“批片”形式引进国内，宣发动作

并不大，而《铃芽之旅》《灌篮高手》《你

的名字。》这些票房超过 5 亿元量级的

作品，基本都是在宣传上跳出了日漫

粉丝的范畴，形成了“破圈”。

今年的四部动画中，《你想活出怎

样的人生》最先上映，对之后的三部影

片有着重要影响，但该片宣传周期也

最紧，从定档到上映，其间只有 20 天

时间。罗天文表示，《你想活出怎样的

人生》和新海诚导演的《铃芽之旅》类

似，都是知名导演或厂牌新作，此前在

日本、美国等国家和地区都已上映，还

获得了奥斯卡奖，口碑自然不用担心，

他建议该片参考《铃芽之旅》的宣传思

路，在营销阶段积攒美誉度，努力吸引

更多普通观众走进影院。

去年《铃芽之旅》宣传期间，新海

诚来华参与多日宣传活动，是防疫政

策调整后首位为新片宣传造访国内的

外国导演，他不仅前往 B 站“扫楼”，三

天创下六十余条热搜，还在个人社交

账号上发表独家绘制的海报，专门对

中国粉丝表达感谢之情。推广方还将

中国首映礼定在北京大学，也是希望

吸引以青少年、学生群体为主的主流

观众群体。

罗天文认为，《你想活出怎样的人

生》的主要卖点就是宫崎骏作品，考虑

到宫崎骏因身体原因来华的可能性并

不高，建议国内版权方能借助线上手

段，在宣发方面进行创新，“比如通过

直播连线等方式唤起粉丝群体的热

情，还可以和国内知名艺人或厂牌进

行联动，并结合奥斯卡获奖的势头展

开宣传。”

而《数码宝贝 02：最初的召唤》和

《间谍过家家 代号：白》则改编自经典

动漫 IP，对于这种动漫改编的动画电

影，粉丝群体就是票房的“基本盘”。

在有限的宣传期内，抓住 IP 特色和粉

丝需求进行集中宣传，并在粉丝群体

内实现有效的口碑传播和发酵，是比

较经济实惠的宣发策略。

一位在 2022 年参与过《航海王：红

发歌姬》宣发的人士告诉记者，根据传

统思路，宣发方会先在微博、抖音上开

设官方账号，通过线上渠道按节奏释出

相关影片物料，发布一些重粉丝向的话

题，保证影片在线上的活跃度，并通过

中国首映礼、相关原画展等线下活动在

主要观众群体中形成广泛传播。影片

上映后，还会通过限量版的物料、赠票

等方式鼓励粉丝们晒票根、晒手办等，

进一步提升观众的购票热情。

“我们当时还投了一些票补，联合

影院和售票平台做了特殊场次买一赠

一的活动，但无奈碰上了疫情反弹，最

后票房不到两亿。今年这两部影片赶

上了好时候，尤其是《间谍过家家 代

号：白》还定在五一档，我觉得票房会

比《航海王：红发歌姬》好不少。”

（下转第5版）

■文/本报记者 姬政鹏

日本动画电影规模来华十年，谁能超越《铃芽之旅》？

3月11日上午，宫崎骏导演作品《你想活出怎样的人生》获第96届奥斯卡最佳动画长片奖；3月14日，该片定档4月3日，将于清明节档

期和国内观众见面。目前4月的中国电影市场已经集中了《你想活出怎样的人生》《数码宝贝02：最初的召唤》《哈尔的移动城堡》《间谍过家

家 代号：白》四部日本动画电影。3月15日，《排球少年！！垃圾场决战》宣布过审待映，成为今年确认引进的又一部日本动画电影。

2015年，日本动画电影开始持续规模引入中国市场。当年，《哆啦A梦：伴我同行》让国内公司看到了日本动画电影的市场潜力，也让不

少日本片商看到了日本动画电影在中国的商机，更加认真地开发中国院线市场。此后十年间，日本动画成为了国内电影市场的“常客”，窗口

期明显缩短，主创来华宣传更加频繁。

去年，《铃芽之旅》在国内收获票房8.07亿元，《灌篮高手》收获票房6.6亿元，是中国电影市场上年度进口动画票房的前两位，也是日

本动画电影在中国的最好票房表现。在以迪士尼为代表的好莱坞动画逐渐“遇冷”的情况下，表现亮眼的日本动画电影成为国内电影市场

的重要补充。

2024年，《你想活出怎样的人生》选择清明节档，《哈尔的移动城堡》和《间谍过家家 代号：白》锚定五一档，还有多部优秀日本动画电影正

在运作引进中。业内人士表示，日本引进片尤其是动画影片IP影响大、粉丝黏性强、受众群稳定，今年定档在带假档期比往年的周末市场空

间更大，希望日本进口动画能给市场带来更多惊喜。

◎市场期待日漫电影重现去年佳绩
营销“破圈”是票房关键

2015年至2024年部分日本动画电影国内上映信息

年份

2015年

2016年

2017年

2018年

2019年

2020年

2021年

2022年

2023年

2024年

截至发稿时，2024年尚无日本动画上映，仅统计已定档影片数量

上映影片数量
（单位：部）

2

9

5

6

19

7

8

6

11

4

票房破亿影片数量
（单位：部）

1

4

1

3

6

1

3

2

6

/

中国电影市场上日本动画电影票房前十名信息

排序

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

片名

铃芽之旅

灌篮高手

你的名字。

哆啦A 梦：伴我同行

千与千寻

天气之子

哆啦A 梦：伴我同行2

名侦探柯南：绀青之拳

名侦探柯南：绯色的子弹

哆啦A 梦：大雄的金银岛

票房
（单位：亿元）

8.07

6.60

5.75

5.29

4.88

2.88

2.77

2.31

2.16

2.09

国内上映时间

2023年3月24日

2023年4月20日

2016年12月2日

2015年5月28日

2019年6月21日

2019年11月1日

2021年5月28日

2019年9月13日

2021年4月17日

2018年6月1日

国内上映窗口期
（单位：天）

133

138

98

293

经典重映不计窗口期

105

189

154

1

90


