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从 2 月 14 日起，国产爱情片开

始成为市场上主要的类型。《十年

一 品 温 如 言》、《不 要 忘 记 我 爱

你》、《好想去你的世界爱你》三部

影片选择在“情人节”当天上映，

首映日分别取得了 1.43 亿、4680
万、5870 万的票房。随后《世界唯

一一个你》、《你是我的一束光》、

《今年过年就结婚》、《柳浪闻莺》、

《可不可以你也刚好喜欢我》、《如

果有一天我将会离开你》等爱情

电影相继上映，但不管是票房还

是口碑都不尽人意。

其中《可不可以你也刚好喜欢

我》由《比悲伤更悲伤的故事》制

作班底推出，相对前作近 10 亿的

票房，《可不可以你也刚好喜欢

我》并没有复制前作的好运，票房

仅 1600 万元。

值得注意的是，近期上映的这

些爱情片的片名多在 7 字或 7 字

以上，有的甚至达 11 字。有不少

观众认为这些片名过于口语化，

“太专注于情绪表达”。

众所周知，电影的票房是靠观

众走进电影院，进行观影购票而

实现的。观众走进电影院之前，

在不知电影剧情的情况下，如何

第一时间选择观看哪部影片？

因此，片名就成为了电影与观

众接触的“第一道门”。在电影的

宣传过程中，好的片名充当着“广

告”作用的同时，也为打造电影品

牌和实现高票房做准备。

美国票房收入预测先驱巴瑞·
李特曼曾说：“电影片名是电影制

作的创意部分，并在电影产品的

广告宣传、三次售卖和品牌构建

等过程中发挥重要作用。”

显 然 ，片 名 的 重 要 性 不 言

而喻。

就爱情片来说，其本身就是传

达强情绪的影片，近两年爱情电

影的取名策略，也都更加注重情

境和情绪，从策略本身来说是一

种合理的选择。但是从观众视角

来看，大量传达情绪的片名，其实

是没有区分度和记忆点的，缺少

了故事向、人物向等片名作为对

比，情绪向片名的高频出现，反而

失去了原本的价值。

饶曙光认为，取片名是一个

“技术活”，需要更多的智慧和想

象力。“爱情片的片名越取越长，

可能一开始也是想要差异化能够

引发观众的注意力，但大家一股

脑越取越长，那就失去了对观众

的吸引力。”

在猫眼研究院分析师刘振飞

看来，爱情电影选择传递情绪的

片名并没有问题，如果能够避免

短句类片名观众记忆度低的问

题，多用一些双关的巧思，仍然能

够达到情绪传达和记忆点建立的

目的，比如说《你的婚礼》、《后来

的我们》，都是具有双关设计的案

例，也很好地控制了片名的字数，

是能够让观众记得住的且能感受

到绵延情绪的好片名。因此，好

的片名，对票房的影响也是正向

的。一个言简意赅、掷地有声的

片名就能为影片增色不少。

从电影发行的角度来说，给电

影取名还要根据发行地的地域文

化有所变化。爱情片《分手合约》

在当年上映后获得近两亿票房。

该片开机时曾用名《礼物》，早在

2001 年，该片导演吴基恒就在韩

国执导过一部相同类型、相同故

事框架的影片，也是以《礼物》作

为片名，受到三四十岁韩国观众

的欢迎。到了中国，经过一番市

场调研后发现中国受众普遍年

轻，就将原来偏文艺的片名《礼

物》改成了现在的《分手合约》。

饶曙光认为，一部爱情片要能

够吸引观众，片名是一个最外在

的元素，那么当然它需要有更好

的演员阵容，同时需要创作者对

生 活 、对 人 生 有 独 特 的 感 受 和

表达。

2022年爱情电影前瞻：

承载时代风貌与文化内涵
银幕书写真善美的爱情故事

今年2月中旬开始，春节

档后首批新片亮相，类型多为

爱情片，其中《十年一品温如

言》、《好想去你的世界爱你》、

《不要忘记我爱你》等影片颇

受关注，三部影片上映首日共

斩获超2.6亿元票房。

一直以来，爱情片很有观

众缘、也具有一批稳定目标观

众群。因此，也催生了这类型

电影的不断生产创作。今年

内，据不完全统计，将有20余

部爱情片接连上映，比如《遇

见你之后》、《遇见你》、《我是

真的讨厌异地恋》、《暗恋·橘

生淮南》、《可不可以不要离开

我》、《爱犬奇缘》、《一直一直

都很喜欢你》、《念念相忘》、

《我们的样子像极了爱情》、

《她的爱情》、《平原上的火

焰》、《戏如人生》、《温柔壳》、

《隐入尘烟》、《一意孤行》、《巨

星嫁到》等。

“爱情片是最古老也是最

常见的类型，同时也是最难拍

的类型，因为爱情跟每个人的

生活息息相关，每个人都有对

爱情的独特体验和感受，所以

想要引发人们对于爱情的更

多差异化的表达，也是一件非

常困难的事情。”中国电影评

论学会会长饶曙光说。正是

因为难拍，所以，创作者一定

要有最真诚的态度，饶曙光认

为，“在周星驰的电影世界里，

什么都可以拿来调侃，但唯独

不敢调侃爱情。这应该成为

爱情片创作的出发点，即我们

一定要有最真诚的态度，同时

去寻找与别人不一样的表达

和体验，这样才能够有效地吸

引和感染观众，建立对话的渠

道，形成更大层面的共情。”

近两年，国产电影票房靠前的

大多为战争片、科幻片、亲情片、

喜剧片，鲜少有爱情片。

如果不考虑多种题材的复合，

可以发现纯喜剧在 25 亿左右便基

本是天花板所在（如《这个杀手不

太冷静》），动作题材 20 亿的票房

也是一个高点，对于剧情片来说，

15 亿则是一个大剧情片所能取得

的好成绩（如《奇迹·笨小孩》），爱

情片这一门槛距离 10 亿还有一定

距离。

单一题材一般都会具有一定

的票房上限和基本体量，这是由这

一题材背后的受众人群规模、以及

能够触达的圈外人群规模决定的。

在刘振飞看来，喜剧作为受众

范围最广的题材，目标人群最贴近

于市场大盘、观影门槛最低、题材

普适性最强，而在近年喜剧通过与

剧情片、亲情片的复合，在内容情

绪上实现了从“笑”到“有笑有泪”

的升级，喜剧电影票房冠军《你好，

李焕英》笑点提及率高达 26%、泪

点提及率更是高达 45%，二者都大

幅超过行业均值，其关于“子欲养

而亲不待”的亲情内核，更是引发

了话题讨论，从而极大的突破了喜

剧单一题材的天花板。

动作电影的核心受众为成熟

男性，作为临近题材的战争片和

科幻片，通过类型的复合和元素

的叠加，使得影片能够收获核心

受众之外的增量观众。

近年来斩获超高票房的《长津

湖》系列、《流浪地球》、《战狼》系

列、《八佰》等片，影片内核都是围

绕家国情怀的表达，更是拥有最

为广阔的市场增量，保证影片剧

作、制作的水准，完成流畅的情感

表达，就能展现强大的票房能量。

爱情电影时强社交属性的类

型片，不少悬疑片、剧情片、动作

片甚至是一些喜剧片，独自观影

概率都不低。但爱情电影结伴观

看率是最高的。

很多时候，爱情片主要提供社

交空间和社交机会。从这个角度

来说，爱情电影是刚需。

而爱情片的核心受众，很显然

就是年轻男女。

年轻观众一直都是电影市场

的主流消费群体，但是爱情电影

对于圈外人群的吸引能力有限。

刘振飞认为，尤其是近两年，爱情

电影内容上趋于同质化，类型选

择上大多为“爱情+剧情”，即通过

触发“泪点”的哭戏的设计，形成

影片情绪的表达，进而在受众上

也集中在年轻男女群体；另一方

面，由于同质化内容的持续上映，

自 2018 年以来爱情电影的部均票

房就呈现下滑趋势，这对于这类

题材市场整体的发展来看，并不

是一个健康的走势。

在饶曙光看来，爱情片与喜剧

片都是“轻电影”，喜剧片可以让

人放松、让人宣泄，而爱情片有时

候可能让人感觉到沉重，甚至有

时候是“生活中不可承受之重”。

战争片、科幻片是重电影，随着中

国 电 影 工 业 化 在 迅 速 的 这 个 提

高，这些类型的电影都得到了观

众和市场的强烈追捧。

（下转第5版）

◎好的片名正向关联票房

◎追求创新避免内容的同质化


