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进口大片为迎合中国市场招数不

断，迅速崛起的骨干中国电影企业也

纷 纷 学 习 借 鉴 世 界 优 秀 电 影 发 展 成

果，寻求与世界一流电影投资创作者

合作，甚至参与投资全球大片。与此

同时，新一代具备国际视野同时又洋

溢着中国风格、中国气派的国产大片

逐渐进入观众视野。

从 2002 年《英雄》开启国产商业大

片时代之后，《十面埋伏》、《满城尽带

黄金甲》、《赤壁》系列、《无极》、《集结

号》、《唐山大地震》、《让子弹飞》、《画

皮》系列等一大批大制作商业片力作，

在借鉴世界先进电影创作、制作和营

销经验基础上，不断探索中国式大片

的路径。

党 的 十 八 大 以 来 ，以《智 取 威 虎

山》、《战狼》系列、《湄公河行动》、《红

海行动》、《建军大业》、《流浪地球》等

为代表的主流意识形态大片，破解了

与观众密切联系的创作密码，运用新

的创作理念、学习借鉴先进后期制作

经验，并在大银幕上展现出崛起的大

国形象和放眼世界的格局。《功夫熊猫

3》等中外合拍影片，把世界性的共通

价值与中国元素完美结合，赢得观众

认可；《捉妖记》系列、《哪吒之魔童降

世》、《西游记之大圣归来》以及其他

“西游”系列、“封神”系列等传承和弘

扬中华优秀传统文化的影片，日益释

放出巨大能量。

从长远看，中国电影一定要走向国

际市场、分享国际市场。相信通过在

现实题材和优秀传统文化题材等方面

的发力，打造更多中国电影的“中华民

族新史诗”，继续提高讲好中国故事的

能力，加上学习借鉴世界先进文化成

果，中国电影的竞争力会不断提升，中

国电影走出去扩大国际竞争、赢得国

际市场也未来可期。

花木兰女扮男装、替父从军的故事

在中国家喻户晓，1998 年迪士尼将这

一题材改编成动画片后，使之被全世

界观众所熟悉。当年，《花木兰》全球

票房突破 3 亿美元。2020 年，迪士尼出

品的真人版《花木兰》即将上映。

熊猫是中国的“国宝”，其憨态可掬

的形象十分讨喜。好莱坞电影人将熊

猫形象、武侠世界、中国功夫、东方价

值观以及带有中国特色的生活用具一

同“植入”到《功夫熊猫》系列电影中，

取得了巨大的成功。

《花木兰》和《功夫熊猫》是好莱坞

运用中国元素的极致展现。以《功夫

熊猫》为例，影片将熊猫作为电影的主

角手段，就使得电影已经被深深的打

上了中国的印记，豁达的乌龟以及五

大高手都带有浓厚的中国特色。在场

景设计方面，影片引用了带有浓厚东

方古代文化意味的场景，亭台楼阁、农

舍、山峰无一不是在展示中国特有的

景色。此外，电影以由笛子和二胡等

中 国 特 色 的 乐 器 演 奏 出 的 乐 曲 为 背

景，也是在彰显东方文化的意境。

而在《超人总动员 2》正片中，所有

有字的地方全部制作成了中文，包括

主角看的报纸、反派递给主角的名片、

片中电视里的字幕等。此外，主角一

家吃的外卖晚餐是中国菜，外卖盒上

写着中文“山珍海味”，甚至主角一家

用的是筷子，并且相当熟练，就像一生

下来就是用筷子吃饭的。这些细节让

中国观众毫无违和感，几乎感受不到

这是一部美国大片。

好莱坞电影这样“讨好”中国内地

市场，首先得益于中国电影产业高速

发 展 的 趋 势 。 2003 年 电 影 产 业 化 以

来，内地电影票房从 10 亿量级猛增至

600 亿量级，年观影人次从 5000 多万增

至接近 20 亿，2020 年虽然受新冠肺炎

疫情影响，但电影市场重启之后的潜

力绝不容小觑，“我国经济长期向好的

基本面和内在向好趋势没有改变，电

影产业迅速恢复提升具有坚实基础。

中国电影仍然处在黄金发展期，投资

不会离场，人才不会离场，观众不会离

场”。

另一方面，好莱坞加入大量中国元

素，让中国观众更顺畅地接受《超人总

动员 2》这样一部彻头彻尾的好莱坞式

合家欢电影，但片中传递的核心价值

观仍是原汁原味的“美国制造”。很多

好莱坞影片的中国元素并不能很好地

代表中国文化，美国人只是按照自己

的理解拍了一个中国故事。

近几年，我们也看到一些好莱坞影

片 正 在 尝 试 融 入 更 深 层 次 的 中 国 元

素。例如在《最后的风之子》中，引入

了“五行”的理念，还有东方气息浓郁

的场景设置，这样的发掘和探索难能

可贵。而在电影《功夫梦》中，还展示

了新中国的发展面貌，并对中国武术

进行了解构，这对于好莱坞电影来说，

是非常罕见的现象。

中国文化是世界文化中无法被绕

开、无法被忽视的一部分，即便世界无

法通过电影掌握它的全部，也能够感

觉到它的博大与恢弘。有理由相信，

目前被揭开的冰山一角，只是中国元

素融入世界的开始；世界也同我们一

样，对更多中国元素在电影中崭露头

角充满期待。

◎中国故事吸引好莱坞，从“学表面”到“深融合”

◎学习借鉴世界先进文化成果，新中国式大片不断涌现

（上接第9版）

▶《功夫熊猫》系列

在中国元素的应用上，《功

夫熊猫》系列出现了许多具有

中国元素的场景，片中的青城

山峰峦叠翠，青翠满目，似仙境

一般，而且还有担担面、麻婆豆

腐出现。配合这些场景，电影

中还能听到二胡、唢呐的声音。

▶《阿凡达》

《阿凡达》的潘多拉星球有

一部分是在中国张家界取景。

片中的哈利路亚山是主角寻找

坐骑的地方，这座哈利路亚山

的原型就是张家界的南天一

柱。

▶《2012》

2012 年 12 月 21 日，被玛雅

人预言为世界末日。因为太阳

以及地球本身的活动，导致全

球范围内的海平面上升，而青

藏高原则成了人们最后的希

望，所以人们在青藏高原建造

了三艘诺亚方舟。正是因为有

这样的设定，所以影片最后的

一部分全是在青藏高原拍摄

的，这也让全世界人们都了解

到了喜马拉雅山以及藏族的佛

教。

▶《环太平洋》

为抵抗异族的入侵，人类

在环太平洋的各个主要城市建

造了战斗机甲，其中一个机甲

由中国三胞胎兄弟驾驶，铠甲

的颜色也被设定为代表中国的

红色。而机甲准备战斗前，一

个“拱手礼”也是中国传统礼仪

的代表。

▶《火星救援》

《火星救援》是一部品质不

错的电影，主要讲述宇航员一

个人在火星生活，最后重返地

球的故事。但是这个故事之所

以能成立，是因为在影片最后

中国航天局把自己的推进器让

了出来，为宇航员的回程提供

了补给。

▶《独立日2》

《独立日 2》中的月球基地

由中国监管，月球基地的一切

用度都是中国产品，宇航员们

争抢着喝中国牛奶；此外，“锤

弟”与未婚妻在月球上视频通

话，突然电脑断线，跳出来一个

熟悉的通讯软件品牌，这也是

中国互联网品牌第一次植入到

好莱坞大片当中。

▶《惊天魔盗团2》

《惊天魔盗团2》中，周杰伦

的出演非常抢眼，虽然仅是客

串，但戏份不少。影片在澳门

取景，澳门科技馆等的出现，都

让观众看得十分亲切。值得一

提的是，中文对白在戏中也出

现多次，在一家魔术店里，一个

说普通话的老太太看的电视剧

是《武媚娘传奇》，而最大的惊

喜来自于摩根·弗里曼与马克·

鲁法洛，两人在一场戏中本来

还说着英文，突然就蹦出来几

句中文，虽然有点突兀但并不

让人觉得反感。
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吴亦凡在《极限特工：终极回归》中饰演特工成员尼克斯周迅在《云图》中分饰三角

《环太平洋》中国“猎人"机甲战士的驾驶员 《独立日：卷土重来》中杨颖饰演战斗机飞行员

《变形金刚4》中中国品牌的露出 《超人总动员2》中的中文报纸


